Edito il «notiziario dell’Istituto d’ Artey

La comunicazione
pubblicitaria 0ggi

L’Istituto Statale d’Arte «O-
svaldo Licini» di Ascoli, organiz-
zando esposizioni ed incontri con
personalitd del mondo artistico,
sembra voler assumere un ruolo
attivo nello sviluppo culturale del-
la nostra citta. L’ultimo appunta-
mento con il noto fotografo Oli-
viero Toscani - come abbiamo am-
piamente riferito - & stato entusia-
smante, forse piu formativo di
tante altre esperienze, sia per i vivi
«insegnamenti» specifici sulla fo-
tografia e la comunicazione pub-
blicitaria, sia per le visioni cultu-
rali demistificanti che aiutano a li-
berare la creativita e a far affron-
tare la professione ad occhi aperti.
Il preside Emidio Angelini, con-
vinto promotore di queste iniziati-
ve didattiche, per far dialettizzare
la scuola con il mondo dell’arte
pura e applicata, con la venuta di
Toscani ha fatto stampare un bol-

lettino ISD’A. L’elegante pieghe-
vole illustrato pud riuscire utile
anche a stabilire un dialogo con-
creto con I’ambiente su argomenti
i@rt_istico - culturali legati all’attua-
ita.

«Dialoghi col territorio», infat-
ti, & il sottotitolo di questo primo
«notiziario» che, non a caso, con-
tiene una breve storia della pubbli-
cita, a cura del professor Marcello
Lucadei. Accanto alle «regole»
indispensabili per pregettare un
buon manifesto, viene tracciata
I’evoluzione della «cartellonisti-
ca» dalla stagione fin de siécle ad
oggi, passando per i suoi protago-
nisti piu significativi: da Leonetto
Cappiello (considerato il teorizza-
tore della manifesto-marchio), a
Dudovich, a Depero, agli altri fu-
turisti, fino ai pittori cimentatisi
con la grafica come il marchigiano
Adolfo De Carolis, Casorati e De
Chirico.

Immagine
provocatoria di
Oliviero Toscani
sull’ «unita della
razza umanax»

Segue un articolo dell’ inse-
gnante Maria Grazia Battistini su
«Pubblicitd - Comunicazione &
Provocazione» e il discorso cade
inevitabilmente sulle campagne
delle «United Colors of Benet-
ton», di cui é responsabile dell’im-
magine Oliviero Toscani, il quale
sintetizza cosi il suo credo: «Se
provocare significa smuovere
qualcuno da un punto fisso, age-
volandone la comunicazione con
altre forme di pensiero, ben venga
la provocazione: sono felice di
praticarla soprattutto in questo
mondo, sempre piu incasellato».
Con un altro slogan dice: «La
pubblicita é il giornalismo pit po-

tente». Ed ancora (rivolto a chi gli
rimprovera di agire all’interno del
sistema produttivo): «La cattiva
pubblicita si pud distruggere faa-
cendo pubblicita. Non I’avrei po-
tuta rimettere in discussione, se
non avessi fatto certe campa-
gne...». Tutti concetti che «spieg-
hera» nel libro critico (senza illu-
strazioni) che sta scrivendo sull’
argomento, dal titolo provvisorio
«Croci, svastiche e coca-cola».
Nel frattempo, chi desidera infor-
marsi concretamente, puo visitare
la mostra allestita presso I’Istituto
d’Arte con le sue rappresentative
immagini elaborate, appunto, per
Benetton, che traducono visiva-

mente la sua filosofia, presentate
ultimamente, con successo, anche
al Museo d’Arte Contemporanea
di Pully-Losanna.

Per gli studenti e quanti altri in-
teressati ben vengano, dunque, in-
contri come quello stimolante con
Toscani e pubblicazioni che arric-
chiscano le conoscenze e sollecita-
no riflessioni.
~ La  Scuola, proprio per
istituzionalizzare I’azione di colle-
gamento con I'ambiente, ha ride-
finito i suoi corsi sperimentali di
studio i quali prevedono: nell’area
compositiva, il disegno industria-
le con particolare attenzione alla
progettazione navale; nell’area
comunicativa, la grafica e la pub-
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blicita; nell’area dei beni cultura-
li, il rilievo e la catalogazione con
arte e restauro del libro. Quest’ ul-
timo corso & stato proposto al fine
di rispondere all’esigenza di valo-
rizzare un patrimonio locale che
altrimenti andrebbe perdato.
Recentemente 1’Istituto ha dif-
fuso anche una «guida ragionata»
riguardante I’assetto della
struttura scolastica, gli orienta-
menti per il proseguimento.degli
Studi e le prospettive per I'inseri-
mento nel mondo del lavoro.
.. Intanto, & stato preannunciato
il prossimo incontro con Carlo
Arturo Quintavalle, curatore del
Centro Studi e Archivio della Co-
municazione dell’Universita di
Parma, critico d’arte di Panora-
ma e di altre testate, particolar-
mente esperto in fotografia, arte
grafica e comunicazione.
(Luciano Marucci)
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